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Ⅰ 행사개요

일 시
2022년 8월 19일(금)~21일(일), 3일간
10:00~18:00 (마지막날 17:00 종료)

장 소 서울 양재동 aT센터 제2전시장

개최규모 104개사 155부스 (4,254㎡)

홈페이지 www.veganfesta.com

현장구매 5,000원 / 사전등록 (1차)3,000원, (2차)4,000원입 장 료

특별관 구성

행 사 명
(국문) 제6회 베지노믹스페어-비건페스타
(영문) The 6th Vegenomics Fair Veganfesta

주 최

공식후원

㈜엑스컴인터내셔널

에너지경제신문, 한국비건인증원, 내셔널지오그래픽,
(사)유기농문화센터, 월간비건, 채식공감, (주)윌든

Green 
Planet
친환경

소재·기술관

비건스낵전 팔도비건
신제품
홍보관

공식협찬 태경농산, 롯데제과, 샘표, 삼양식품, 올가니카, IN자연드림



Ⅱ 전시구성

01. 전시 구성 비건 식품, 패션, 코스메틱, 생활용품 외에
친환경 산업까지 총망라하는 베지노믹스 산업 전문 전시회로 발돋움

- 104개사 참가, 155부스 규모 개최 -

특별기획관 구성을 통해
다채로운 볼거리와 콘텐츠 전달

그린플래닛존
WITH US, WITH EARTH!
우리 함께, 지구와 함께!란

슬로건과 함께
지구를 생각하는 친환경 소재·기술 전시

친환경 패션·섬유, 인테리어,

생분해제품, 업사이클링 등

비건스낵존
비건 지향인들의 입맛을 사로잡는

다양한 간식거리 제품 전시

과자, 쿠키, 빵, 스낵바, 견과믹스,
전통제과, 주류 등

팔도비건
전국 각 지역의 비건 생산품 및

비건 문화 소개

지역별 생산자 모임/단체/기관 공동관



Ⅱ

02. THE NEXT VEGAN

2022년 출시 또는 출시 예정 브랜드를
가장 먼저 만나볼 수 있는 신제품 쇼케이스 ‘THE NEXT VEGAN’ 운영

온/오프라인 홍보를 통한 신제품 홍보 진행
- 온라인 13개사 / 오프라인14개사 21개 브랜드 전시 -

전시구성
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03. 부대행사

비거니즘, 환경 보호, 유명 인플루언서 강연, 산업 트렌드 세미나 등 다채로운 프로그램 운영

전시구성



Ⅱ

04. 이벤트

선착순 이벤트, 구매 영수증 이벤트, 마스코트 미션 이벤트 등
참가업체 홍보 및 판매 촉진, 참관객 누구나 참여 할 수 있는 현장 이벤트 진행

전시구성



등록데이터분석

01. 참가업체

Ⅲ

85% 이상의업체가
재참가의향있음

종합 만족도 재참가 의향 참가 목적

82% 이상의업체가
만족및매우만족

홍보, 판매, 판로개척순의
참가목적

35.6%

47.3%

15.7%
1.4%

0%

57.5%28.3%

12.6%

0%

17.7%

15.2%

49.4%

10.4%
5.5%

1.8%

※ 행사에 참여한 104개 업체 대상 (응답율 98%)

매우만족

만족

보통

매우있음있음

잘모르겠음

브랜드및제품홍보

제품판매

유통거래선발굴



등록데이터분석Ⅲ

02. 참관객

남

32.4%여

63.3%

선택하지않음

4.3%

성비 구성 연령

참관 규모 채식 유형

6:4 정도의비율을유지하고있으나
여성고객참여율증가추세

1.8%

44.2%

36.6%

10.4%
5.4%

1.6%

10대 20대 30대 40대 50대 60대이상

20대의참가비율이다른연령대에비해 증가추세

2:3:5
비건

21.7%

채식인

30.1%

비채식인

48.2%

비건/채식인/비채식인

비율로잠재적소비층의
증가추세확인
(기존 3:4:3)

일반관람객
12,563명관람

바이어
124개사 367명참관

※ 중복 데이터를 제거한 실 방문객 수



등록데이터분석Ⅲ

02. 참관객

15.8%

4.1%

12.4%

4.5%
3.2%

3.2%
19.7%

17.6%

5.4%

14.1%

비건산업종사자 제조업

유통〮무역업 판매〮서비스업

요식업종사자 유관기관및협단체

일반직장인 학생

주부 기타

46.4%

29.7%

6.4%

10.8%

0.9%

4.3% 1.4%

0.1%

일반관람 제품구매

부대행사〮이벤트참가 시장조사및정보수집

기존거래처방문 제휴업체물색

차기전시회출품여부 기타

비건시장트렌드에관한조사와
제품구매가주축을이룸

방문목적종사분야

관련산업종사자및
유통바이어의높은참관률

13.3%

14.8%

14.4%

10.7%6.2%

11.7%

6.2%

7.6%

8.3%
3.4%

1.6%
1.6% 0.3%

대체육 디저트

베이커리 음료〮차〮주류

레스토랑 식재료

패션&뷰티 생활소비재

식품원료〮친환경소재 반려동물용품

출판〮인증기관 서비스프로그램

기타

관심품목

식〮음료를포함한다양한
분야에관심

비건산업
종사자

일반직장인

학생

일반관람

제품구매

디저트

베이커리

대체육

시장조사



03. 바이어

비건 산업에 대한 시장조사 및 제휴사 발굴에 대한 관심 지속 확대

이 외 유관기업/유통사/연구소/기관 등 참관 및 개별 상담 진행

11.6%

35.2%35.4%

11.6%

0.8% 2.1% 3.3%

신규고객발굴 협력및제휴업체물색

업계동향파악(시장조사) 제품및기술구매

기존거래처방문 차기전시회출품여부

일반관람

24.9%

3.8%
14.8%17.6%

8.6%

7.7%

5.3% 0.7%

2.2%
5.1%

1.0%

3.7%

2.6%

1.9%

식품제조업 생활소비재제조업 도〮소매(온〮오프라인)
유통업 무역업 외식업〮프랜차이즈
대형마트〮백화점 SSM〮슈퍼마켓〮편의점 홈쇼핑〮소셜커머스
관공서〮단체〮협회 언론매체 연구기관
기타서비스업 기타

바이어 업종 방문 목적 관심 품목

14.6%

10.9%
11.2%

9.7%

5.4%

9.8%

8.7%

11.4%
10.9%

5.2%

0.8%
1.1%

0.3%

대체육 디저트
베이커리 음료〮차〮주류
레스토랑 식재료
패션&뷰티 생활소비재
식품원료〮친환경소재 반려동물용품
출판〮인증기관 서비스프로그램

식품제조업

도〮소매
(온〮오프라인)유통업

협력및제휴업체물색

업계동향파악
(시장조사)

대체육

베이커리

생활소비재

Ⅲ 등록데이터분석



현장사진Ⅳ



현장사진Ⅳ
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